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Pendeln gehört 
zu unserem Leben

An 3 bis 4 Tagen pro 
Woche wird für viele 
das Büro zum Ziel 

1 2 3 4 5

T A G E  I M  B Ü R O

N E T T O  
4 +  T A G E

6 9 %



50% der Büro-Angestellten 
sitzen dafür durchnittlich 
40 Minuten im Öffentlichen 
Nahverkehr. 
Jene, die nur weniger als 20 Minuten benötigen, sind 

deutlich positiver gestimmt. (Ist aber nur ein Viertel).



Beim Pendeln und im Büro sind wir 
unterschiedlich gestimmt
Beinflusst das die Wahrnehmung von und das Vertrauen in 

Werbespots, die auf den ECN-Bildschirmen laufen?



Stimmung macht den Unterschied
Das belegen diverse Studien:

• Markenvorlieben sind stärker wenn sich Menschen wohlfühlen (Batra 1990) 

• Glücklichere Zielgruppen erinnern siich besser an Werbebotschaften (Bronner 2007) 

• Positiv gestimmte Menschen kaufen eher ein beworbenes Produkt (Hearst UK 2019) 



Wir haben deutsche Büro-Pendler nach ihrer 
Stimmung befragt und das herasugefunden:   



Die Stimmung im 
Büro unterscheidet 
sich erheblich von 
der während des 
Pendelns 

Positiv

unaufmerksam

aufmerksam

S T I M M U N G  I M  B Ü R O

Negativ Mindset

P E N D L E R S T I M M U N G
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aufmerksamer
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 +61%

Wahrnehmung
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positiver
 +24%

Im Büro sind Menschen Im Büro sind Menschen 



energetischer
Im Büro sind PendlerIm Büro sind Pendler
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die dazwischengeschaltete Werbung wird 
für glaubwürdiger als auf  anderen OoH 
Screens erachtet   

75% 

+56%+56%

+35%+35%

+24%+24%

höherehöhere
Vertrauenswürdigkeit   Vertrauenswürdigkeit   

höherehöhere
KreativitätKreativität

mehr mehr 
ansprechendansprechend

Unsere Zielgruppe 
hält ECN-Content 
für nützlich



Source: MTM x ECN: Power of the O�ce Survey. B3a: We now want you to think about any action you may have take as a result of seeing 
advertising on the digital screens from ECN. Which, if any, of the following actions have you done as a result of seeing advertising on these screens?
Base: Those who saw advertising on an ECN screen (471)

66%  
haben in irgendeiner 

Form reagiert nachdem 
sie ECN Werbung 

gesehen haben
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Menschen 
kommunikativer
 

Im Büroumfeld sind 

Es ist ein sozialer Ort, der zum 
Austausch und Handeln 
animiert. action. 

38%

Mit Kollegen/ 
Freunden 
darüber 

gesprochen 

27%

Website 
aufgerufen 

21%

Sociale Medien 
der Marke/ des 

Werbebetreibers 
angeschaut 

21%

Daraus 
resultierend 

etwas gekauft 

20%

Onlinesuche über 
den Werbebetreiber 

getätigt 

15%

QR-Code mit 
dem Handy 

gescannt 

8%

Den 
nächstgelegenen 

Standort der Marke 
besucht 

6%

Den 
nächstgelegenen 

Standort der Marke 
online nachgeschaut 

M A S S N A H M E N  N A C H  G E S E H E N E R  W E R B U N G  



Source: MTM x ECN: Power of the O�ce Survey. QB5: ‘For each of the following, how likely would you be to take action if you saw this on the digital screens in the o�ce?’
Base: All o�ce attendees (383)

65%

Restaurant/ 
Geschäft/ Café in 
der Nähe vom Bür

54%

Unterhaltung 
in der Nähe des 

Büros 

52%

Einzelhandel/Lebe
nsmittelgeschäfte 
in der Nähe des 

Büros 

51%

Eine Dienstleistung/ 
ein Produkt mit 
Bezug für Ihren 

Beruf 

51%

Angebote in Bezug 
auf  Aktuelles 

Wetter/ 
Temperatur 

48%

Ein spezielles 
Online 

Reiseangebot 

W A H R S C H E I N L I C H K E I T  E T W A S  Z U  U N T E R N E H M E N  

N A C H  G E S E H E N E R  W E R B U N G  A U F  E C N  B I L D S C H I R M   

Wenn die Werbebotschaft 
zum Umfeld passt, reagieren 
Büropendler              auf 
Marken- und Kaufbotschaften.                          

postiv
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36%
31% 30%

19%
12%

Unterhaltung & 
Erholung 

Business Reisen Finanzenl  Mode
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For brands wanting to reach 
commuters during their 
working day, ECN delivers a 
more receptive audience  

For brands wanting to reach 
commuters during their 
working day, ECN delivers a 
more receptive audience  

1. Im Büro fühlen sich Menschen positiver, aufmerksamer und energetischer  

2. Das erhöht die Wahrscheinlichkeit, dass Werbung wahrgenommen und 
darauf reagiert wird 

3. Werbung auf den ECN-Bildschirmen wird als vertrauenswürdiger, 
informativer und relevanter wahrgenommen 
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