9.9 [ X
e €8 Y
_l,t:j Eji!jﬁ;!';#!l&iiliii‘lii b #-I lili.‘ll il ..... Iiliiiii“iﬁd;:_ii Hliiiﬁii'llblill'l lill.-j-.lltltl ii!:::::;::::. 8 ... 8
SEREE--HE -3 R B e 4 1: 31 {3"7'.“.'.?. ’“" ?!??!?121‘“!3.::::3--;HR?‘???‘E:: :‘} _____ IR R VR T ries e s
lllleee e me ?53!;3;;;55;5;;“ _____ RO SEEE- SREREREEY - SRR - | 0 0
NN iee e beusS 89 sty Itm.. P ftgg::t '5=§552%5555‘§="‘§§'*
e ‘::H;:ﬁ?'tﬁ:ﬂ.::::-_:..E gt o Baeiis -t SR 1 e el ee: eee
SERREE T ERE T S H TS LS 2 SHRERRE | S S :5“::::. 3 M. heamar: e Rk gh .Luu"-uug'ﬂ' o
..... =: ::=: :: :J:I'Irilb!: e 'ff‘:’:: ":: ’:’:'::: ::‘:...;;...:ta:‘ SRR T T3 A I A L L L L IERE
- - oe o0 yeew

m
Ilves A s AR S z Werbekampagne mit finanziellem

Klimabeitrag

here SE : ClimatePartner.com/16644-2110-1001
| IR0 P ks

A
P
J8
Ty A
e '.F"



""""

lllllllllllll

lllllllllll
L]

GECN

L & ]
llllllllllllllll

lllllllllllllllllllllllll
llllllllllllllll
LR ]

llllllllllllllllllllllll
llllll

Pendeln gehort
ZU unserem Leben

An 3 bis 4 Tagen pro
Woche wird fur viele
das Buro zum Ziel
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50% der Buro-AngestellGen
sibzen dafur durchnittlich
40 Minuten im Offentlichen
Nahverkehr.

Jene, die nur weniger als 20 Minuten bendtigen, sind
deutlich positiver gestimmt. (Ist aber nur ein Viertel).
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unberschiedlich gesbimmt p—

Beinflusst das die Wahrnehmung von und das Vertrauen in

Werbespots, die auf den ECN-Bildschirmen laufen?
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Gimmung macht den Unbersc

Das belegen diverse Studien:
» Markenvorlieben sind starker wenn sich Menschen wohlftihlen (
» GlUcklichere Zielgruppen erinnern siich besser an Werbebotsc

e Positiv gestimmte Menschen kaufen eher ein beworbenes Prod

GCcN
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Die SGimmung im
Buro unterscheideb
sich erheblich von
der wahrend des

Pendelns
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STIMMUNG
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rh ht die Wahrscheinlichkeit

der Wahrnehmung von
Bildschirmen um

+34%



Im Buro sind Menschen
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Dalsteigert die Wahrscheinlichkeit
— des Handelns nach einem
o — Werbemittelkontakt um

— 22%
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, DONNERSTAG & 9°C  6°C 0 66 /c
- FREITAG = 8°C  0°C 5 |
SAMSTAG & RS haben in irgendeiner
SONNTAG a 8°C 7°C Form reagiert nachdem
sie ECN Werbung
gesehen haben

(i Klimaneutral ks
Werbung =i ”'_:__

MASSNAHMEN N ACH GESEHENEHR WERBUNG
Im Buroumfeld sind

Menschen
kommunikabiver

Es ist ein sozialer Ort, der zum

38%
4

27%

21% 21%  20%

HE =

2 6%
B =

AUSta USC h un d H an d el N Mit Kollegen/ Website Sociale Medien Daraus Onlinesuche liber QR-Code mit Den Den
Freunden aufgerufen der Marke/ des resultierend den Werbebetreiber dem Handy nachstgelegenen nachstgelegenen
Taal I daruber Werbebetreibers etwas gekauft getatigt gescannt Standort der Marke  Standort der Marke
animie rt e Ct 1on. gesprochen angeschaut besucht online nachgeschaut

Source: MTM x ECN: Power of the Office Survey. B3a: We now want you to think about any action you may have take as a result of seeing

oo
advertising on the digital screens from ECN. Which, if any, of the following actions have you done as a result of seeing advertising on these screens? r.l H l :Hm HHLI . I CN
Base: Those who saw advertising on an ECN screen (471) o ,



GECN

s . WETTER < 10°C |
PROGNOSE
DONNERSTAG S 9°C 6°C
FREITAG €5 8°C 0%
; SAMSTAG B 1°C 3%
Jiy SONNTAG S 80C  79(

" WAHRSCHEINLICHKEIT ETWAS ZU U®TERNEH
"NACH GESEHENER WERBUNG AUF ECN BILDSCHIRM

u65 %: 1&

54% 52% S51% 31% 48%

zum Umfeld passb, reagieren
Buropendler postiv auf
Marken- und Kaufbobtschaften.

Restaurant/ Unterhaltung Einzelhandel/Lebe Eine Dienstleistung/ Angebote in Bezug Ein spezielles
Geschaft/ Café in in der Nahe des nsmittelgeschafte ein Produkt mit auf Aktuelles Online
der Ndhe vom Biir Bliros in der Nahe des Bezug fiir lhren Wetter/ Reiseangebot

Biiros Beruf Temperatur

[ 1]
Source: MTM x ECN: Power of the Office Survey. QB5: ‘For each of the following, how likely would you be to take action if you saw this on the digital screens in the office?’ C - C



GECN

56%

31% 30%

19%
I 12%

Unterhaltung &  Business Reisen Finanzenl Mode
Erholung

"Im Buro-Umfeld sind
unberschiedlichste B2B- und

B2C-Werbe-Bobtschaften
willkommen und akzepbiert

NACHSTER HALT:ECH




_For brands wanting to reach
commubers during their
working day, ECN delivers a
more recepbtive audience

1. Im Buro fuhlen sich Menschen positiver, aufmerksamer und energetischer ”*ﬁ-ﬁf |
i Tt

2. Das erhoht die Wahrscheinlichkeit, dass Werbung wahrgenommen und

darauf reagiert wird

3. Werbung auf den ECN-Bildschirmen wird als vertrauenswdurdiger,
informativer und relevanter wahrgenommen
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Werbekampagne mit finanziellem

Klimabeitrag

ClimatePartner.com/16644-2110-1001

ExecutiveChannelNetwork.com @ @






